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Resumo: O presente trabalho procura elucidar o processo de analise
interpretativa entre sujeito (espectador) e objeto (fotografia de moda),
levando em consideragao fatores inerentes a construcao da arte fotografica. A
experiéncia estética é o ponto chave. Compreendé-la responde ao que ocorre
conosco frente as belas imagens fotograficas de moda. Determinar a origem
do significado da expressao “estética” e suas diversas aplicagcdes ao longo do
tempo, classificando seus limites, também se faz necessario.

PaLavra-cHAVE: Fotografia; Moda; Arte; Estética; Beleza.

AssTrACT: This article elucidates the process of interpretative analysis between
subject (spectator) and object (fashion photograph) by taking into consideration
inherent factors for the building up of the photographic art. The aesthetic
experience is the key point. Understanding it answers to what occurs with
us in front of the beautiful photographic images of fashion. To determine the
origin of the meaning of “the aesthetic” expression and its diverse applications
throughout time, classifying its own limits, is also necessary.

Keyworps: Photography; Fashion; Art; Aesthetic; Beauty.
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INTRODUCAO

Este trabalho propBe-se a compreender o
universo da beleza na criacédo fotografica em moda,
em harmonia com os principios da estética. Entretanto,
€ imprescindivel determinar a origem do significado
da expressao ‘“estética”, ora freqlentemente mal
interpretado e, por vezes, mal atribuido. A confusao
gue muitos fazem ao contextualizar o termo estética,
correlacionado exclusivamente com as atividades e
técnicas de cuidados especiais ao corpo e a face,
utilizando as inimeras inovacdes da crescente
indastria de cosmeéticos, torna esta abordagem
relevante, como documento de esclarecimento dos
pontos a serem considerados na andlise e concepcao
das imagens fotograficas em moda, e ainda, objetiva
esclarecer o termo ‘“estética” no seu conceito
filosofico.

Vale lembrar que o substantivo estética
designa atualmente, qualquer conjunto de idéias
(filosdficas) com o qual se proceda uma andlise,
investigacdo ou especulacdo a respeito da arte e
da beleza. Ou seja, estética é parcela da filosofia (e
também mais modernamente, da psicologia) dedicada
a compreender sentidos e significados para aquela
dimensé&o da vida, na qual o homem experiencia a
sensacdo de beleza. Podemos afirmar que estética é
a “ciéncia” da beleza.

Para Duarte Jr. (1991), na antiga Grécia,
0 estudo do belo ndo fazia parte do pensamento a
respeito dos produtos do trabalho humano, como se
faz atualmentente. Na época, o conceito do belo estava
especificamente ligado a (divina) nocao de Bem, em
particular, para Platéo e Plotino. As obras de arte eram
objeto de consideracdo da poética, que na época, era
ciéncia ou arte de producdo. Aristoteles (500 a.C.),
em sua obra denominada Poética, contribuiu com um
dos primeiros estudos registrados sobre a qualidade
dos simulacros (dispositivos de simulacdo) em que
também se enquadra a fotografia, bem como sua
funcéo estética, politica, social e religiosa.

Apenas por volta de 1750 d.C. é que os
conceitos de estética e de beleza foram associados.
Quem ofez pelaprimeiravez foi o fildsofo Baumgarten.
Posteriormente, Imannuel Kant, outro filésofo dele
contemporéneo, ocupou-se também a empregar a
denominacao “estética” para o estudo da beleza, no
sentido que chegou até nossos dias.

Embora tenha como ponto de partida a
andlise da tragédia, € sabido que para o homem
grego, a arte poética ndo era limitada, como é hoje,
a literatura. Pois todo poeta, do grego poietes, que
significa aquele que faz, e poética, do grego poiesis,
gue significa capacidade criadora; assim todo poeta

era um artesdo, que criava, executava e realizava. E
sua area de atuacao abrangia diversas instancias do
conhecimento, desde o artesanato a musica, pintura,
artes draméticas e literérias.

Mas, para adentrar a esfera estética e ser
chamado de artista, (tal como hoje conhecemos o
significado), era preciso mais, era preciso transmitir
sentimentos com sua arte. “Estética” vem do grego,
aisthesis, que significa sentir.

FOTOGRAFIA

Do grego photo, que significa luz. e graphia,
escrita. Portanto fotografia é a escrita da luz
(CAMARGO, 1997). Desde o surgimento da primeira
fotografia em 1826, pelos irmaos Claude e Joseph
Nicéphore Niépce, inUmeros pioneiros geniais dessa
arte se esforcaram, na tentativa de expandir os
limites de sua aplicagdo com criatividade e talento.
Inicialmente a fotografia foi designada para usos
objetivos e realistas e se consolidou como documento
de valor histérico inquestionavel, pela precisdo com
gue reproduzia os fendbmenos da natureza. Philippe
Dubois (1993), defendia o principio de atestacao.
Que, de fato, a imagem fotogréfica era a impressao
fisica de um referente Unico. Traduzindo, podia-se
dizer que no momento em que qualquer individuo
gue se encontrasse diante de uma foto, estaria
diante de um documento que sé poderia remeter
a existéncia do objeto do qual procedia. Que era
a propria evidéncia: por sua génese, a fotografia
testemunhava, necessariamente.

Posteriormente, o cardter meramente
documental da fotografia viu nascer uma outra
forma de enxergar o mundo sob o ponto de vista
da preocupacgédo estética nas imagens, 0 que antes
ndo havia sido concebido. A dimenséo da arte agora
moldava os instantes fotograficos como bem resumiu
Cartier-Bresson (2004), quando explicou que o ato de
fotografar seria o de prender a respiracdo, quando
todas as faculdades do ser humano se conjugassem
diante da realidade fugidia; e seria neste momento
gue a captura da imagem se tornava uma grande
alegria fisica e intelectual. Fotografar seria pér na
mesma linha de mira a cabeca, o olho e o coragéo.

Ainda na mesma linha de raciocinio, Rosalind

Krauss expressou,
Montadas, emolduradas e dotadas de um titulo,
as imagens entram hoje pelo caminho do museu,
no terreno da reconstrugdo histérica. Podemos
agora ler na parede da exposicao esses objetos
educadamente isolados, de acordo com uma
certa ldgica, l6gica esta, que para legitima-los,
pde énfase em seu carater de representagéo no
espaco discursivo da arte (KRAUSS, 2003, p.43).
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Com o surgimento da revolugdo industrial
e sua reproducdo mecéanica repetitiva, a discusséo
fotografica se ateve acerca das reflexdes sobre a
“obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”,
ensaio de Walter Benjamim, o qual se encarregou de
distinguir a originalidade de uma obra de arte pela
sua condigdo Unica e a posterior perda dessa “aura”
nos processos de producéo da cultura de massa.

Em suma, € importante salientar que o publico
sofre a influéncia da comunicacdo de massa, mas
em contrapartida também influencia inversamente na
determinacé@o de novos padrdes pois, na medida em
gue cada individuo vivencia mudancas sécio-culturais,
tem a possibilidade de influenciar a construcdo de um
novo padréo.

MODA

Moda e vestuario ndo s&do sinbnimos.
Vestuario ou indumentaria é qualquer objeto
usado para cobrir certas partes do corpo. Moda
€ mais complexa. Segundo escreveu Jodo Braga
(2005), a moda seria modo, seria maneira, seria
comportamento. A origem da palavra é latina, que
vem de modus traduzida exatamente como “modo”.
Discutir sobre moda n&o seria discutir somente a
maneira de se vestir. O “estar na moda” seria muito
mais abrangente, visto que poderia estar associado
a arquitetura, a decoracdo, a uma atitude de vida,
a um habito, a lugares, etc. No entanto, quando se
menciona sobre moda, imediatamente se estabelece
uma relacdo com as questdes de se vestir num
determinado padréo vigente.

Até oinicio do século XX a moda era retratada
em revistas especificas, por meio de ilustracdes feitas
por desenhistas atentos com a reproducdo perfeita
dos cddigos indumentarios da época. A pioneira no
uso dafotografia de moda foi a revista norte americana
Vogue, em 1892.

Até a década de 40, a moda foi estritamente
ligada a alta costura. A fotografia de moda era
a representacdo do fausto desse universo, com
poses idénticas as pinturas renascentistas. No p0Os-
guerra, a moda francesa ganhou vigor. Os fotografos
comecgaram a dominar gradativamente as linguagens
diversas que envolvem a criagao fotografica.

Da interacdo do poder da comunicacdo —
fotografia, cinema e televisdo — do poder da moda e
o poder do novo, se desenvolve a dinamica ciclica da
fotografia de moda: o consumismo.

Ainterpretacdo da beleza...

CONSIDERACOES
ESTETICA E ARTE

ACERCA DA BELEZA,

Em seu minidicionéario da lingua portuguesa,
Silveira Bueno (2000, p. 117) define beleza como
formosura, beldade, encanto. Beleza é uma percepgéo
individual caracterizada normalmente pelo que é
agradavel aos sentidos. Esta percepcao depende do
contexto e do universo cognitivo do individuo que a
observa. Através da histéria da humanidade, a relacéo
com a beleza tem sido freqientemente religiosa ou
mistica-transcendente, logo, a beleza foi considerada
muitas vezes como aquilo que se aproximada da
“Divindade”.

Porém, uma questdo que deve ser
evidenciada é que os termos “forma”, “estilo”,
“estética”, “arte” e “beleza” se emaranham e se
confundem na trajetéria temporal das definicdes
filosoficas. Observa-se que “arte” e “beleza” (e
seus respectivos adjetivos) encontram por vezes
seu emprego como sindnimos. Os termos ‘“estilo”
e “forma” geralmente acompanham algum tipo de
mencao complementar, ora a arte, ora a beleza.
Benedito Nunes (1991) assinalou a especificidade de
tais dominios dizendo que, na acepc¢ao ampla para
a qual todas essas correntes confluem, a Estética
pertence, tanto a filosofia do Belo, como a filosofia da
Arte. Precisa-se, no entanto, distinguir entre Estética
e Filosofia da Arte. Rigorosamente, o dominio dos
fenbmenos estéticos ndo estaria circunscrito apenas
pela arte, embora encontre nesta a sua manifestacao
mais adequada. Mas, por outro lado, a Arte excede,
em muito, os limites das avaliagdes estéticas. Modo
de acdo produtiva do homem, ela seria denominada
como fendmeno social e parte da cultura.

A linguagem corrente (e também um certo
namero de especialistas) legitimam o uso do termo
“estética” como sindnimo de teoria da arte, enquanto
outros autores insistem em diferenciar a reflexao
sobre a beleza (estética) do pensamento sobre a
arte.

O filésofo Herbert Marcuse (1984) deflagrou
uma acerba critica a postura mais ortodoxa e
economicista dos que acreditavam que o0 termo
“beleza” devia inclinar-se para a objetividade,
racionalidade ou cientificidade. Ele criticou a estética
marxista por ter rejeitado firmemente a idéia do
Belo, a categora central da estética “burguesa”. Ele
admitiu que parecia realmente dificil associar este
conceito a arte revolucionaria; parecia irresponsavel
e esnobe falar do Belo face as necessidades da luta
politica. Além disso, as instituicdes haviam criado e
vendido efetivamente a beleza sob a forma de pureza
e suavidade plasticas — uma extensdo dos valores
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de troca em relagdo a dimenséo estético-erotica.
No entanto, em contraste com tais realizacfes
conformistas, para ele, a idéia da Beleza aparecia
freqUentemente ligada aos movimentos progressistas,
como um aspecto da reconstrucdo da natureza e da
sociedade.

Joéo Francisco Duarte Jr. (1991) defendeu
que a Beleza ndo dizia respeito as qualidades dos
objetos mensuraveis, quantificaveis e normatizaveis.
Dizia respeito a forma como nos relacionamos com
eles. Beleza é relacdo (entre sujeito e objeto). Sujeito
€ 0 que sente e experiencia a beleza, e objeto, a
obra de arte em si (fotografia, cinema, pintura, teatro,
danca, poesia, literatura e musica).

Ele ainda explicou que o ser humano mantém
o relacionamento com os objetos do mundo sob duas
formas de intencionalidade: O “préatico” (foco de
interesse na funcao) e “estético” (foco de interesse
na forma, na aparéncia).

“Os objetos ndo tem apenas utilidade, mas
estilo” (DUARTE JR., 1991, p. 11).

Variadas s@o as facetas que a beleza da
arte incorpora para manifestar sua expresséo. Para
Suzanne Langer (1980), a arte seria a criagdo de
formas perceptivas expressivas do sentimento
humano. O artista ndo diz, ele mostra. A arte é quase
um simbolo dos sentimentos.

Antes da fotografia s6 havia a pintura.
O surgimento do aparato tecnologico que “fazia”
paisagens instantaneamente preconizou o fim da
manifestacdo que utilizava tinta e pincel. Questdes
sobre a fotografia ser ou ndo arte borbulharam aos
qguatro cantos. Benjamin (1987) assinalou que no
passado, muito se havia escrito de maneira sutil como
estéril, sobre as questBes de saber se a fotografia
era ou ndo uma arte, sem que se colocasse sequer a
questéo prévia de saber se a invencao da fotografia
nao havia alterado a propria natureza da arte.

Diante de tal citac&o, nos resta entender que
0 conceito sobre a definicdo do que € ou néo arte,
fica enevoado nos meandros da prépria evolutiva
metamorfose da humanidade. Tudo parece relativo,
assim como postulava Einstein. O que podemos
afirmar € que a beleza da arte ndo é uma qualidade
objetiva que certos objetos possuem. Se assim fosse,
qualquer pessoa contemplando tais objetos deveria
considera-los belos, o que néo ocorre. O que é belo
para um ndo € para outro. Decisivamente beleza nao
se encontra nas coisas e sim na maneira como as
interpretamos.

COMUNICACAO X EXPRESSAO

Antes de passarmos as consideracoes finais,

cabe ressaltar a diferenca entre “comunicacédo”
e “expressao”’. “A comunicacdo diz respeito a
transmissao de idéias e significados conceituais com
a menor ambiguidade possivel. A expresséao refere-se
a indicacédo de sentimentos. A ambiguidade é inerente
a expressao, que solicita um esforco interpretativo de
guem a percebe” (DUARTE JR. 1991. p. 24).

Realizar a analise minuciosa de umaimagem,
seja de moda, ou de qualquer outra, exige a aplicagédo
da semiotica, ciéncia que estuda os signos. Entende-
se por signo um representamen, algo que esta no
lugar de outro. Tal andlise tenta estabelecer um
paralelo entre dois pontos: a referéncia (significante)
e o0 conteudo material da imagem (significado).
Resumindo: a imagem ( 0 que ela mostra) e seu
conteddo (o que ela significa).

Kétia Castilho, Doutora e Mestre em

Comunicagédo e Semidtica pela PUC-SP, definiu:

Por se constituir como um aparato tedrico
e metodolégico que pretende dar conta da
significacdo e da comunicacdo, além das
especificidades intrinsecas de determinados
objetos textuais, a semidtica aproxima-se
demasiada e positivamente das producdes de
textos e de discursos realizadas em nosso mundo
contemporaneo. No caso da moda, seus textos/
objetos-roupas passam pelo crivo de leituras
que extrapolam a sua funcionalidade e adentram
as questbes de sua valoragdo subjetiva, quer
pela eleicdo de grupos que atribuem a roupa
determinados valores agregados, quer pela
identificac@o do sujeito usuario de um objeto que
lhe aporta determinados tracos de identidade.
Por esse caminho, os discursos-objetos da moda
desvelam-se para o estudo dos constituintes
significantes da comunicacdo propostos pela
linguagem da moda e, aqui, ela recebe o estatuto
de estudos da cultura. Os significantes dos objetos
e dos textos, de modo em geral, séo os tracos que
possibilitam a apreenséo do sentido do ponto de
vista da percepcao, como os significantes que se
atrelam diretamente a sensorialidade: os visuais,
gestuais, auditivos, tateis, olfativos e os gustativos
(CASTILHO, 2005, p. 52).

Trabalhar com a semiédtica € trabalhar com
simbolos. A comunicacdo e a expressdo, ambas,
manifestam-se através de simbologias. Dentro desse
contexto, Duarte Jr. (1993) reconheceu que o ser
humano dialoga entre duas dimensdes basicas:
a esfera dos sentimentos (das experiéncias, das
vivéncias) e dos simbolos (do pensamento, da
reflexdo) propriamente dito. Ele explicou que ha
um jogo dialético que se processa em nds, entre 0s
sentimentos e as simboliza¢gBes. Isto é: podemos
pensar, refletir sobre nossas vivéncias (e até podemos
organiza-las) através dos sistemas simbolicos
gue empregamos, e o0 sistema fundamental seria
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a linguagem. Desde o nascimento o mundo se
apresenta a nés como uma miriade de estimulos que
penetram por nossos Orgéos sensores, e atraves,
basicamente, da linguagem aprendemos a ordenar e
classificar tais sensacdes e, desta forma, dar a vida e
ao mundo um sentido que nos permite nele viver.

A IMAGEM

Jacques Aumont, em seu livro intitulado “A
imagem”, reconheceu as dificulades de se estabelecer
uma definigdo para o termo, porém definiu o seu corpo
de estudo como “as imagens que tém formas visiveis”
(AUMONT, 1993, p. 13). Neste universo, ele incluiu a
fotografia, o cinema e a pintura. Procuremos entender
a imagem baseada nas suas formas visiveis. Ainda,
Aumont (1993) traduziu o conceito de representacéo
COMO um processo que institui um representante que,
em certo conceito limitado, tomara o lugar do que
representa — sendo isso que ele representa o préprio
referente da imagem.

Roland Barthes (1984), em suaobra“Acamara
clara”, refletiu sobre essa relacdo entre imagem
e referente, admitindo que a imagem carregava o
referente consigo, estabelecendo com eleumarelacéo
inseparavel. Tal ligacéo entre referente e imagem vai
ocorrer em graus diferenciados — o referente sendo
citado de formas diversas por imagens diversas. O
vinculo com o referente é o que determina a nossa
percepcao da ligagdo da imagem com a realidade.

Para Arnheim, os valores da imagem em
sua relacdo com o real (AUMONT, 1993) podem ser
de trés formas: valor de representacdo — em que a
imagem representa coisas concretas, com um nivel
de abstracéo inferior ao da prépria imagem valor de
simbolo — em que a imagem representa algo com um
nivel de abstracdo superior ao da propria imagem,
coisas abstratas; um valor de signo — quando a
imagem representa um conteldo ndo visualmente
refletido nela.

Assim, a principal funcdo da imagem seria
garantir, reforcar, reafirmar e explicitar a nossa
relagdo com o mundo através da descoberta visual
(GOMBRICH, apud AUMONT, 1993).

O conflito entre representacdo e verdade
sempre estiveram presentes na producdo cultural.
Em entrevista a Virilo (1994), Auguste Rodin
comentou a relagdo entre a arte — referindo-se a
pintura e a escultura — e a fotografia — admitida como
uma testemunha mecéanica da realidade. O artista
seria veridico e a fotografia mentirosa, pois na sua
concepcdao, a realidade e o tempo ndo se deteriam
jamais e, se o artista conseguia produzir a impressao
de um gesto que se executava em diversos instantes,

Ainterpretacdo da beleza...

sua obra era certamente bem menos convencional
do que a imagem cientifica, em que o tempo era
bruscamente suspenso.

Para Rodin, a fotografia tentava criar a
impressao de estar capturando o real, o instante.
Essa impressao seria falsa, uma vez que, segundo
ele, a fotografia era considerada atemporal, pois,
recolocava 0 momento, retirando-o de contexto. O
congelamento do tempo da imagem, pela fotografia,
falsificava a temporalidade.

Soa paradoxal, ja que, a0 mesmo tempo que
a fotografia recorta aquele dado momento espacgo/
tempo, ela caminha entre o fluxo da histéria, passado
e presente e se torna atemporal, justamente pela
possibilidade de estar presente em todos os outros
instantes possiveis.

A EXPERIENCIA ESTETICA NA ANALISE
FOTOGRAFICA

Aexperiénciaestéticadecorrenumaatmosfera
afetiva, pois o ser humano € um ser sensivel, captando
cognitivamente os objetos que o rodeiam através dos
seus sentidos, manifestando sentimentos de alegria,
dejubilo, de prazer, face a estes, quer sejam de origem
humana ou natural, valorizando-os afetivamente,
atribuindo-lhes valor estético e elevando-os do
plano da utilidade para o plano da contemplacéo
estética. Através da contemplacéo estética, o sujeito
participa ativamente na contemplacdo do objeto,
interpretando-o subjetivamente, criando ou recriando
0 objeto na sua psique, experimentando prazer, por
vezes de tal forma intensa, que transcende para um
outro cosmos subjetivo, criado pela sua mente e pelos
seus sentimentos, permanecendo alheio e alterno ao
mundo real.

Duarte Jr. (1991) definiu o termo “experiéncia
estética” como sendo a nossa (humana) experiéncia,
face a determinados objetos que percebemos e
sentimos como belos. E o didlogo se daria sem a
presenca de um interlocutor, ocorrendo entre uma
pessoa e 0S seus proprios sentimentos.

Abeleza nao esta no objeto observado e nem
em quem o observou. Esta na relagdo entre ambos.
A experiéncia do belo é um tipo especifico de relacdo
gue mantemos com o mundo. O espectador diante
da obra dialoga com os seus sentimentos e, num ir e
vir de sensacdes, imagens e memorias, encontra-se
consigo mesmo.

Duarte Jr. ainda especificou,

. a experiéncia estética solicita uma mudanga
na maneira pragmatica de se perceber o mundo.
Esta experiéncia (e também o trabalho cientifico
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ou filosofico) constitui-se, segundo o termo
empregado por alguns autores, um “enclave”
dentro da realidade cotidiana. A experiéncia
do belo é uma espécie de paréntese aberto na
linearidade do dia-a-dia (DUARTE JR., 1991, p.
33).

A experiéncia pratica, aquela do dia-a-dia,
pode ser considerada algo oposta a experiéncia
estética, pelo seu pragmatismo e utilitarismo. Nossa
maneira de perceber o mundo, desde 0 nosso
nascimento, da-se primeiramente por meio dos
estimulos que captamos, por meio de como sentimos
nossas vivéncias. Com o aprendizado da lingua,
sentimos e rapidamente ordenamos, classificamos,
nomeamos 0S nossos sentimentos. O que ocorre,
normalmente, € que nossa vivéncia cotidiana tem
muita pressa em colocar cada coisa em seu devido
lugar e nos priva do sabor do sentimento e das
sensacoes.

Com o intento de criar uma abertura, um
paréntese no nosso cotidiano, realizaremos a analise
das imagens do fotégrafo Fernando Louza, sob a
direc@o do estilista brasileiro Jun Nakao, publicada
no livro A Costura do Invisivel e apresentada em
defile homoénimo, realizado no Brasil na semana de
moda - S&o Paulo Fashion Week, 2004.

Inicialmente a cor é o fator primeiro que se
destaca aos nossos olhos. Cor ou auséncia de cor.
Percebemos o mundo colorido. No caso da fotografia
preto-e-branco (P&B) uma outra conotagdo se
instaura. Utilizar P&B é falar em outra freqiiéncia. E
suspender o senso de realidade. E abarcar num outro
universo. E chamar a atencéo para outros detalhes. E
rememorar o passado.

A confeccdo das roupas de Nakao seguiu
referéncias estéticas do século XIX. A transparéncia
do material com seus rendados, o aspecto artesanal
e a fragilidade das formas remetem aos monges da
Era Heian (742 - 1192) e aos samurais do periodo
Kamakura (1192-1333), que se protegiam do frio
com roupas de papel costuradas com fios de seda,
consideradas sublimes, simbolizando uma vida
simples, humilde e efémera.

A genialidade da composicao fotogréfica fica
evidente quando nos concentramos nos esquemas de
iluminacdo. Nao seria possivel perceber os detalhes
da roupa se a luz nao tivesse sido minuciosamente
trabalhada. Percebem-se dois focos de luz: um da
direita, que acentua mais a silhueta da modelo e outro
foco de luz vindo da esquerda, com posicionamento
um pouco mais frontal, valorizando totalmente o “look”.
O jogo de sombras é espetacular. Na parte de tras,
notam-se as fontes de luz saindo da prépria rosacea
arquitetdnica construida em papel. Fabulosamente.

A postura das modelos é outro ponto chave.
A suavidade com que é transmitida a expressao. Na
figural, afacelevementeinclinadaconotareflexdo. Na
figura 2, a face reta e o olhar direto para o espectador
conota igualdade e cumplicidade. A posicdo gestual
das maos confere glamour. Vale destacar que a opgao
pela roupa preta aderida a pele das modelos garantiu
toda a sofisticacdo e visualizacdo dos detalhes da
roupa.

Na cabega encontram-se perucas moldadas
em resina plastica, fazendo uma alusao aos bonecos
Playmobil. Na década de 80 esses brinquedos se
estabeleceram como fenébmeno de vendas mundial.
Playmobil € uma linha de produtos produzidos pelo
grupo Brandstatter (Geobra Brandstétter GmbH & Co
KG), sediado em Zindorf, na Alemanha.

Segundo Nakao (2005), essa abordagem é
uma critica ao sistema de produ¢do em massa, no
qual os proprios seres humanos sdo vistos como
produtos em série.

Finaliza-se, portanto, a analise da
manifestacdo artistica de objetos de moda que
dialogam com momentos histéricos, arquitetonicos,
fotogréaficos, de desenho, artes plasticas e muita
criatividade e transpiragéo.

Foto: Fernando Louza — publicado em livro A Costura do
Invisivel, Jun Nakao - ed. 1 —ano 2005 - Fig. 1
Foto: Fernando Louza — publicado em livro A Costura do
Invisivel, Jun Nakao - ed. 1 —ano 2005 - Fig. 2

Roland Barthes (1984) acreditava que a
fotografia ndo rememorava o passado, que néo havia
nada de proustiano em uma foto; que o efeito que ela
produzia nele ndo era o de restituir o que é abolido,
pelo tempo ou pela distancia, mas de atestar que o
gue ele via, diante da fotografia, de fato existira. Esse
efeito era verdadeiramente escandaloso. A fotografia
sempre 0 espantava, com um espanto que durava e
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se renovava, inesgotavelmente.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante de tudo que vimos, fica evidente
gue o processo de interpretacdo de uma imagem
ndo é tarefa simples, mas também ndo impossivel.
Precisamos levar em consideracao inumeros fatores
intrinsecos envolvidos, na leitura e composicdo da
sintaxe visual de uma imagem.

Independentemente de a fotografia ser
considerada verdade ou ndo. Filosoficamente
classificada como temporal ou atemporal. A grande
licdo que aprendemos talvez seja deixar certas
vezes a sisuda racionalidade cotidiana dar lugar ao
sentimentalismo inerente a todo ser humano.

Contemplar a beleza da natureza com
suas maravilhosas paisagens. Por-do-sol cintilante.
Campos verdejantes. Povos pujantes. Culturas
estonteantes. E por que ndo apreciar a fotografia
da manifestacdo cultural e artistica da roupa que
envolve e protege seus corpos? Seja documental
ou conceitual. Obvia ou obtusa. Seja denotativa ou
conotativa. Colorida ou preto e branco. Seja de tecido
ou de papel. Utilitaria ou estética. Desde que seja
Unica e bela, considerando que a beleza nada mais é
gue um componente que habita a relacdo. Nem feia,
nem bela, apenas relativa e diferente.

Nakao (2005) ao final do desfile, rompeu com
os paradigmas culturais, rasgando todas as roupas.
Um esforco de mais de 700 horas de trabalho que
durou apenas 15 ninutos, mas que ficou eterno na
memoria e nos registros fotograficos. A moda é
efémera.

Estamos submersos em uma cultura de
massa capitalista que visa a producdo a qualquer
custo. Positivo ou negativo, quem pode definir? O
mercado se faz importante. A economia do pais se
faz necessaria. Ndo podemos negar o setor da moda
como um dos maiores na participacdo do PIB no
cenario brasileiro e mundial. Para que as vendas
ocorram € preciso anunciar, comunicar.

Comunicar ou expressar? N&ao importa.
Talvez o que importe verdadeiramente € ndo se
preocupar com tanta racionalidade. Ou melhor, que a
racionalidade néo interfira na criatividade. Ja que os
produtos e servigos precisam vender, que a0 menos
o fagam com arte. Que ao menos nos proporcionem
uma experiéncia estética, frente a erros crassos de
expressao publicitaria, corriqueiros em anudncios de
moda.

Que o0s anunciantes contratem artistas
para que promovam os “enclaves” dentro de nossa

Ainterpretacdo da beleza...

realidade cotidiana, conferindo sentido que nos
permita viver nesse ir e vir de sensacdes que nos
completa. Assim como Nakao o fez. “A obra de arte
ndo possui nenhuma utilidade a ndo ser aquela para
a qual é construida — proporcionar a experiéncia
estética” (DUARTE JR., 1991, p. 42).

Vivamos com arte.
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